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Almedalsveckan ndrmar sig. Veckan har vuxit ex-
plosionsartat och fordndrat sin karaktir. Bevaknin-
gen frdn medier och omgivning dr koncentrerad
och intensiv, samtidigt som det har utvecklats nya
medier och medierna ocksa blivit aktdrer. Aven
om partipolitiken fortfarande &ar kédrnan véljer allt
fler foretag och foretagsledare att finnas pd plats.
Men tink noga efter VARFOR ni ir dir.

For den som planerar sin nérvaro eller ska fatta
beslut om att delta i Almedalen &r det viktigt att
inse veckans nya karaktir och att bevekelseg-
runderna att delta 1 dag for de flesta méste bli helt
annorlunda an tidigare. Om manga forr hade som
ambition att nd ut i medierna, handlar det i dag om
att bygga relationer och gora avtryck pa andra sétt.

Det viktiga ar darfor att stélla sig frigan varfor vi
4r hiir och vad strategiskt vi vill uppna. Ar det att
lyfta viktiga fragestéllningar, eller kanske att stir-
ka ert varumirke? Ar det att na ett fital beslutsfat-
tare direkt? Nar svaret finns kan aktiviteter utfor-
mas utifrdn de forutsattningar som finns.

En sddan forutséttning &r insikten om att partipoli-
tiken dr 1 centrum. Det innebér att ju mer en fraga
eller ett budskap kan relateras till partipolitiken,
desto mer centralt blir det. Rddda Barnens kam-
panj kring barnfattigdom é&r ett sddant exempel dir
de till och med fick partiledare att tala om deras
frdgor 1 sina tal pa kvéllen. Den som vill fora ut sitt
egenintresse far vasentligt svarare.

En annan sidan forutsittning ar det mycket mark-
liga medielandskapet 1 Almedalen. I Visby bildas
ett mikrosamhille dar endast en del av mediernas
bevakning nér fastlandet. Sarskilda medier upp-
star som bara finns i Almedalen och medierna blir
genom egna aktiviteter ocksa aktorer. Bevaknin-
gen av Almedalen i Almedalen &r mastodontisk.
Bevakningen av Almedalen som nar Sveriges be-
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folkning utanfor ringmuren ir vésentligt mer be-
griansad. Detta gor det & ena sidan enklare att fa
uppmirksamhet 1 ndgot av dessa medier, samtidigt
som det dr vdsentligt svarare att via medierna bidra
till agendaséttning.

Recepten for att na ut ar relevant och intressant
inne-hall. Ett annat dr att tinka kreativt i form.
Medierna bevakar knappast ldngre det som hinder
i form av seminarier, men dr 6ppna for nyheter de
far exklusivt (sdrskilt om de har en kreativ touch
och ir politiskt relevanta).

Det ér dven viktigt att reflektera 6ver hur man ska
nd ut. Med digitaliseringen har vi fatt ett nytt satt
att tdnka kring kommunikation. Tryckt press é&r
alltid viktigt, men digitaliseringen far varje r ett
allt storre fokus. Under Almedalsveckan &r hin-
delseforloppet for nyheter snabbare, en snackis
kan fodas eller d6 over en timme.

Det innebér att tryckta medier ibland kan vara for
langsamma. Exempel som webb-tv, bloggar, Twit-
ter r snabbare och mer interaktiva kanaler som rétt
anvént dessutom kan fa en extremt bra spridning.
Sociala medier blir allt viktigare i konkurrensen
om uppmirksamhet och i bildsittningen om vilka
fragor och aktorer som r viktiga.

En tredje forutséttning - eller insikt - &r att det dr
svarare att fa ett brett genomslag i traditionella me-
dier samtidigt som det &r lattare att na beslutsfat-
tare direkt. Det gor att du kan nd dem du verkligen
vill na utan att behdva gé& omvigen via medierna.

Politikerveckan i Almedalen dr unik och det &r
glidjande att allt fler véljer att vara nérvarande.
Inte minst géller detta foretag. For den som é&r dir
géller det att ha ritt forvéntningar och att planera
sin ndrvaro utifran de forutsattningar som ges. Och
att ha stillt sig frdgan varfor man &r pd plats. m



